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1. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных отношений.
2. Цель и задачи дисциплины

Рабочая программа дисциплины «Управление закупками, логистикой распределения и сбыта» (Б1.В.7) составлена в соответствии с требованиями федерального государственного образовательного стандарта высшего образования по направлению 38.04.02 «Менеджмент» по программе магистратуры  «Маркетинг и смарт-контракты в управлении закупками» (далее – ФГОС ВО), утвержденного 12 августа 2020 г., приказ Министерства науки и высшего образования Российской Федерации № 952.
Целью изучения дисциплины является овладение обучающимися способности принимать обоснованные управленческие решения в области маркетинговой логистической деятельности организации. 
Для достижения поставленной цели решаются следующие задачи:

− изучение функций и принципов логистики распределения и сбыта;
− изучение логистических методов управления закупками и запасами проектов;
− приобретение умений выстраивать распределительно-сбытовые каналы взаимодействия в системе организации;
− приобретение умений планирования и контроля маркетинговой логистической деятельности, управления качеством сервиса и бюджетом маркетинговых проектов. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

Изучение дисциплины направлено на формирование следующих компетенций, сформированность которых, оценивается с помощью индикаторов достижения компетенций:

	Индикаторы достижения компетенций
	Результаты обучения по дисциплине (модулю)

	ПК-3 Формирование маркетинговой стратегии организации

	ПК-3.1.6 
Знает принципы логистики распределения и сбыта.
	Обучающийся знает:
· определение, основные понятия и принципы логистики;

· роль и место логистики маркетинга в управлении организацией;

·  функции, принципы логистики распределения;
· функции, принципы логистики сбыта;

	ПК-3.1.7 
Знает методы управления проектами.
	Обучающийся знает:
· роль и место закупочной логистики в управлении проектами;

· методы управления закупками;

· роль логистики запасов в управлении проектами, виды запасов; 

· методы управления запасами;

	ПК-3.2.3 Умеет выстраивать систему взаимодействия маркетинговой службы с другими подразделениями организации.
	Обучающийся умеет:
· планировать каналы сбыта организации;

· оценивать параметры сбытовых каналов;

· характеризовать и проводить отбор торговых посредников;

· формировать организационную структуру службы маркетинговой логистики

	ПК-4 Планирование и контроль маркетинговой деятельности организации.

	ПК-4.2.2. Умеет планировать и разрабатывать бюджет реализуемых маркетинговых проектов.
	Обучающийся умеет:
· планировать маркетинговую логистическую деятельность организации;

· осуществлять контроль маркетинговой логистической деятельности организации;

· управлять качеством сервиса маркетинговой логистической деятельности;

· разрабатывать бюджет маркетинговых и логистических проектов.


4. Содержание и структура дисциплины
	1.
	Маркетинговая логистика в стратегии организации: функции, принципы логистики распределения и сбыта.

	2.
	Логистические методы управления закупками и запасами проектов.

	3.
	Распределительно-сбытовая система организации: каналы взаимодействия. 

	4.
	Планирование и контроль маркетинговой логистической деятельности: управление качеством сервиса и бюджетом маркетинговых проектов.


5. Объем дисциплины и виды учебной работы

Объем дисциплины для очной формы обучения – 3 зачетные единицы (108 час.), в том 
числе:

лекции – 16 час.

практические занятия – 32 час.

самостоятельная работа – 56 час.
Контроль – 4 час.
Форма контроля знаний – зачет
Объем дисциплины для заочной формы обучения – 3 зачетные единицы (108 час.), в том числе:

лекции – 4 час.
практические занятия – 8 час.

самостоятельная работа – 92 час.
Контроль – 4 час.
Форма контроля знаний –зачет
