АННОТАЦИЯ 
Б2. П.В.4 «Преддипломная практика» для направления подготовки 38.04.02 «Менеджмент» 
Квалификация (степень) выпускника – магистр 
Магистерская программа - «Маркетинг и смарт-контракты в управлении закупками» 
1. Вид практики, способы и формы ее проведения 
Практика относится к части, формируемой участниками образовательных отношений Блока 2 «Часть, формируемая участниками образовательных отношений» и является обязательной.  
Тип практики – производственная. 
Способ проведения практики – стационарная. 
Практика проводится дискретно по видам практик или по периодам проведения практик. 2. Перечень планируемых результатов обучения при прохождении практики Проведение практики направлено на практическую подготовку обучающегося к будущей профессиональной деятельности. Практическая подготовка осуществляется путем непосредственного выполнения обучающимися определенных видов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью и направленных на формирование, закрепление, развитие практических навыков и компетенции (части компетенций) по профилю образовательной программы.  
Прохождение практики направлено на формирование следующих компетенций, сформированность которых оценивается с помощью индикаторов достижения компетенций: 
	 
Компетенция 
	Индикатор компетенции 

	Код. 
Наименование компетенции 
	Код. Наименование индикатора освоения компетенции 

	ПК-1 Проверка соблюдений условий контракта 
	ПК-1.3.1Имеет навыки получения информации о ходе исполнения обязательств поставщика (подрядчика, исполнителя), в том числе о сложностях, возникающих при исполнении контракта 

	ПК-2 Проверка качества представленных товаров, работ, услуг 
	ПК-2.3.2 Имеет навыки осуществления проверки соответствия фактов и данных при предоставлении (предъявлении) результатов, предусмотренных контрактом, условиям контракта 

	ПК-3 Формирование маркетинговой стратегии организации 
	ПК -3.3.2 Владеет методами создания и развития стратегической системы для выполнения маркетинговых функций в организации  

	
	ПК -3.3.4 Владеет методами руководства работой по системному развитию и оптимизации операционной и организационной структур маркетинговой службы организации 


3. Объем практики и ее продолжительность Практика проводится концентрировано. 
Объем практики – 15 зачетных единиц (540 час., 10 нед.) 
Форма контроля знаний - Зачет с оценкой 
